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WOHIN
GEHT DIE
REISE DES
AUTOS ?

WARUM WIR ALLE ELEKTRISCH FAHREN
WERDEN.

WARUM AUS PETROL-HEADS ,WATT-HEADS'
WERDEN.

WAS DIE OEM UND GARAGISTEN TUN
MUSSEN, DAMIT DIES EINE ERFOLGREICHE
,REISE’ WIRD.




DIE KETTE STEHT

4 GRUNDE, WARUM DER HEBEL ZU BEV BIS 2035 ENDGULTIG UMGELEGT WIRD - AUCH IN DER SCHWEIZ

Klimaziele bis 2035/2050 ICE Zulassungsende 2035 EU Energie-Unabhéangigkeit EU Herstellerplanung

5 Jahres-Investitionsplanung EU Hersteller
far E-Technologie, Digitalisierung, Batterien und Produktionsumbau
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EFFIZIENZ GEWINNT

BEV IST DIE EFFIZIENTESTE NUTZUNG VON GRUNER ENERGIE IM PKW BETRIEB
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So viel Strom wird bendtigt, Elektromotor Wasserstoff synthetischer
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FESTLEGUNG AUF BEV HILFT ALLEN

..WEIL DIE TRANSFORMATION DER INFRASTRUKTUR JETZT FUR INVESTOREN EINE SICHERE BASIS HAT

Laden mit Aral pulse - elektrisierend einfach

v S

Unterwegs laden: Uttraschnell durch ganz Deutschiand a \gen fiir Unterne

AUSBAU DER
IONITY LADESTATIONEN
IN EUROPA

1500

2021

Quelle: IONITY (2021)

ABB und Shell kiindigen Gber 200 , Terra-360“-
dulen fiir Deutschland an

(8o & Tarken | 39 Kommentare

Wir bauen Zukunft: Deutschlands gréBtes Schnellladenetz wachst jeden Tag

Bis 2025 baven wir 2.500 neve Tag fir Tag mehr Schnell- Bereits heute sind es schon Uber 700
Schnellladestandorte ladestationen fir Elektrofahrzeuge Schnelllodestandorte

©- J. Stackmann
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WARUM
EMOTIONEN
NICHTS
(WIRKLICH)
MIT DEM
MOTOR ZU
TUN HABEN

SOZIALISIERUNG - HOMO ,PETROLHEAD’

TRIFFT HOMO ,WATT-HEAD’

WARUM GERADE WIR DEN FORTSCHRITT ’
POSITIV TREIBEN MUSSEN '




DIE ,ROMANTIK’ DER PETROL-HEADS

100 JAHRE SOZIALISIERUNG UND DIE DROHENDE ,ORIENTIERUNGSLOSIGKEIT’ - EIN SELBSTVERSUCH IN FILM UND TON
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DIE FREUDE DER WATT-HEADS

DREHMOMENT STATT TOPSPEED ALS SOZIALER QUELL DER FREUDE UND DIFFERENZIERUNG
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WARUM WIR FORTSCHRITT AKTIV TREIBEN MUSSEN

... WOHLSTAND VERDANKEN WIR UNSERER SUCHE UND FREUDE AN INNOVATIONEN - AUCH MORGEN!
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WARUM DIE
MARKE DER
SCHLUSSEL
ZUM ERFOLG
BLEIBT

DIE ENERGIEQUELLEN FUR MARKE
NEUE DIFFERENZIERUNG
ERLEBNIS IST KING
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DIE MARKE - BLEIBT EINE ,CLUB'-MITGLIEDSCHAFT

DIE MARKE ZEIGT, WAS DU DIR LEISTEN KANNST, WER DU SEIN WILLST, WELCHE AMBITION DU HAST, ZU WEM DU GEHOREN WILLST

e><OS BUSINESSES ATHLETES PRACTITIONERS.

GREATNESS TAKES A TEAM

From Olympians to innovators at Fertune 100 companies, our

M c F I T coaches help people accomplish their most meaningful goals.
Einfach gut aussehen.

Monatsbeitrag ab € 49 Monatsbeitrag ab
€2.000
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BAUSTEINE STARKER TRADITIONS-MARKEN IN TRANSFORMATORISCHEN ZEITEN

J::;ég Produkt- Produkt-
) Eindeutigkeit
Konzept planung g
Produkt/
Konsistenz Service
Erlebnis
on-/offline
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WAS DIE OEM
TUN (MUSSEN)

MARKE, MARKE , MARKE

TOP-DOWN

FOCUS - DAS ENDE VON ,ALLES GEHT'

LEISTUNG - TECHNISCHE KOMPETENZ, DIGITALER
PLAYGROUND ERLEBNIS - HERAUSRAGENDER
SERVICE, DIENSTE UND ,COMMUNITY"



MARKE, MARKE, MARKE

WER BIST DU, WOFUR STEHST DU, WAS BIETEST DU, WIE KOMMST DU DAHIN? - BEISPIEL MERCEDES-BENZ

auto _Mercedes
_ -~ |Inteligent Drive

Mercedes me

Aufbruch in eine neue Ara
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MARKE, MARKE, MARKE

WER BIST DU, WOFUR STEHST DU, WAS BIETEST DU, WIE KOMMST DU DAHIN? - BEISPIEL AUDI
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https://www.youtube.com/watch?v=ClvYTRWP5zM

TOP-DOWN IST ERFOLGSKRITISCH

WARUM ES (FOLGE-)RICHTIG IST, DAS DIE BEV-MASSENBEWEGUNG OBEN BEGINNT

Hohes Erstinvest

Hohe Produktkosten
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Kunden-Targetierung /
Referenzkunde

Skalen-Effekte tiber Zeit

Kosten pro Stick

Stic kzal;l




UND DAS BOTTOM?.....

AUTOBESITZ WIRD DEUTLICH TEURER - GUTE GEBRAUCHTE WERDEN ,HEISSE’ WARE UND WER FULLT DAS VAKUUM?

Preissteigerungen

Leasing-Angebot
Einsteiger Modell
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Portfolio-
Streichungen

Ersatz Einsteigerklasse durch
neue Anbieter

Ersatz Einsteigerklasse durch
(junge) Gebrauchte




LEISTUNG

WARUM TECHNISCHE KOMPETENZ, RUHE, RAUM, DIENSTE IN UND UM DAS PRODUKT IMMER WICHTIG BLEIBEN

Das vielleicht beste Auto der Welt: So
fahrt der neue, elektrische BMW 7er
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ERLEBNIS

WARUM ECHTE POSITIVE ERLEBNISSE NACH WIE VOR DEN UNTERSCHEID MACHEN UND MARKEN STARKEN

© Tesla mit Waschtisch: Was 2000 E-Auto-Fans
beim Treffen in Hannover bewundern

Mercedes-Benz
« Online Terminbuchung

Jederzeit und von berall. Mit nur 5
W Klicks.

> Jetzt Termin buchen
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DIE (NEUE)
ROLLE DES
HANDELS

MARKE ZUM ANFASSEN- SYSTEMPARTNER, MEHR DENN JE
ERLEBNIS, EVENT, REASON TO VISIT -
REGIONALER HEROE

ALLES FUR DEN KUNDEN

SERVICE BIS ZUM ABWINKEN - DIE DIFFERENZIERUNG
DER HANDELSMARKE




MARKE, MARKE, MARKE

WENIGER RAUM - MEHR MARKE. RETAIL WIRD MARKEN-ERLEBNISRAUM - AUCH FUR DIE HANDELSMARKE

Beispiel: LUEG Mercedes Benz Center Beispiel: LUEG Mercedes Benz GW-Center als Eigenmarke

LUEG Center Essen

(FURER P EEE

4
.
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ALLES FUR DEN KUNDEN - DIE HANDELSMARKE

,FOLLOW YOUR CUSTOMERS' - KUNDEN KENNEN, ANGEBOTE FUR DIESE KUNDEN KONSEQUENT AUSBAUEN

Automobilgruppe Start 2023
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ERLEBNIS, EVENTS, REASON TO VISIT

MAL REINSCHAUEN, WAS ES NEUES GIBT UND WEN ICH TREFFE

g

-
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REGIONAL HEROE

WEIL KEIN KUNDE (AUCH KEIN OEM) AN IHNEN VORBEIKOMMEN DARF
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SERVICE AUCH JENSEITS DES AUTOS

WARUM SIE DAS PORTFOLIO ERWEITERN SOLLTEN UM UNTERNEHMERISCHE FREIHEIT ZU STARKEN

Werkstatt

& Electric Cargo
And Car solutions

icher

Test Track
Mikromobility
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