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Studie

Auto wird je nach Zeitungsressort verschieden beurteilt
Medienprdsenz des Autos in der Schweiz untersucht.

Unter der Leitung von Prof. Dr. Roger Blum hat das Institut fiir Kommunikations- und
Medienwissenschaft der Universitat Bern im Auftrag des Autogewerbeverbands der Schweiz (AGVS)
die Medienprasenz des Autos in den Schweizer Zeitungen untersucht. Ergebnis: Das Auto ist in den
Medien stark présent. Doch je nach Ressort wird es entweder mehrheitlich positiv oder vorwiegend
negativ dargestellt, wie einem Bericht auf presseverein.ch zu entnehmen ist.

Mehrheitlich negativ félit die Darstellung in den politischen Ressorts aus, (iberwiegend positive
Aussagen sind in den Autoressorts zu finden. Fir beide Ressorts gilt, dass die Mehrheit der Berichte
nicht ohne Wertung geschrieben wurden. 8ind es in den politischen Ressorts zwei Drittel der
Meldungen, wurden in den Autoressorts gar 80 Prozent der Beitrdge weriend verfasst. in den
Wirtschaftsressorts wiederum halten sich die positiven und negativen Aussagen die Waage.

Die Darsteliung des Autos ist aber auch von der Art der Zeitung abhingig, wie die Studie zeigt. So
wird in den politischen Ressorts der Boulevardzeitungen negativer berichtet als bei den
Qualitatszeitungen. Weiter wurde festgestellt, dass die Sonntagszeitungen positiver als die
Tageszeitungen und die Regionalzeitungen positiver als die Gberregionalen Zeitungen Uber das Auto
berichten.

Gerade umgekehrt ist es in den Wirtschaftsteilen. Dort berichten die Qualitatszeitungen negativer als
die Boulevardzeitungen und die Sonntagszeitungen negativer als die Tageszeitungen. In den
Autoressorts fallt laut Studie auf, dass die grésste Gratiszeitung iberdurchschnittlich positiv iiber das
Auto berichtet, obwonl sie sich primér an Pendler des &ffentlichen Verkehrs richtet.

Untersucht wurden elf Schweizer Zeitungen zu Themen des Jahres 2007. In die Untersuchung
einbezogen waren 20 Minuten, BLICK, Tages-Anzeiger, Neue Ziircher Zeitung, Basler Zeitung, Bote
der Urschweiz, Walliser Bote, SonntagsBlick, NZZ am Sonntag, Le Matin und Le Matin Dimanche.
thr Kommentar
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Das Auto im Fokus der Medien

An der diesjéhrigen Tagung des Autogewerbe-Verbands der Schweiz (AGVS) wurde das
Motorfahrzeug aus verschiedenen Blickwinkeln beleuchtet.

Prominente Podiumsteilnehmer: Nationalrat Markus Hutter , Philippe Rhomberg (Toyota), Reto
Brennwald (Moderator), Peter Hartmeier (Tages-Anzeiger) und Peter Rothenbiihler (Matin Gruppe)
v.l.nr. (Foto: AGVS) »Meinungen zum Thema

»Kommentare zum Artike!

Mehr auf der Automobil Revue:
Mehr Wirtschaft

«Zum Auto dréingt, am Auto hidngt doch alles», ist man versucht, in Abwandiung von Faust zu
sagen. Kaum eine Meldung, in der nicht in irgendeiner Form ein Bezug zum Auto hergestellt wird. Ob
das die EU-Minister sind, die zu einer Tagung zum Hauptsitz in Briissel gefahren werden, oder eine
Autobombe irgendwo explodiert, das Auto spieit in den Medien eine grosse Rolie. Da lag das Thema
der diesjahrigen Veranstaltung des Autogewerbe-Verbandes der Schweiz (AGVS) nahe, das sich
dem Auto in der Offentlichkeit widmete.

Zu diesem Zweck wurden elf Tages- und Wochenzeitungen untersucht. Dabei zeigte sich laut dieser
Untersuchung, dass {ber das Auto auf ganz verschiedene Art berichtet wird, je nach politischer
Meinung, weiche die betreffende Zeitung vertritt. In politischen Ressorts berichten die
Boulevardzeitungen negativer als die Qualitétszeitungen, die Sonntagszeitungen aber positiver als
die Tageszeitungen und die Regionalzeitungen positiver als die Giberregionalen Zeitungen. Weiter
falle auf, dass die grosste Gratiszeitung {iberdurchschnittlich positiv Uber das Auto schreibt, obwohl
sie sich in erster Linie an Pendler des &ffentlichen Verkehrs richtet.

WERBUNG

Tatsache ist jedenfalls, dass das Auto oft mit anderen Themen in Verbindung gebracht und fiir
politische Zwecke missbraucht wird, wie an der Podiumsdiskussion auch zum Ausdruck gebracht
wurde. Erinnert sei in diesem Zusammenhang nur an die Waldsterbediskussion vor 20 Jahren oder
an die Klimadebatte von heute, in der dem Fahrzeug eine nicht geringe Verantwortung aufgebiirdet
wird — mit den entsprechenden finanziellen Folgen. Und wer es gar wagt, die Klimaverénderung zu
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hinterfragen, kann wéhlen zwischen dumm und doof.

Mehr Sicherheit

Wie diesem Trend entgegenzuwirken sei, darauf gibt es nicht nur eine Antwort. Aber dass die
Autowerbung vielleicht mehr auf Goodwill in der Offentlichkeit stossen kénnte, wenn sie weniger
Rasse und Tempo in den Vordergrund stellt und vielmehr auf Sparsamkeit und Sicherheit Gewicht
legt, ist zumindest nicht ganz abwegig. Denn dass die Kéufer dem Argument des sparsameren
Treibstoffverbrauchs nicht véllig unzugénglich sind, zeigt eine ebenfalls an der Veranstaltung
vorgestelite Untersuchung der ETH Ziirich. Danach sind Neuwagenkaufer bereit, ein
verbrauchsarmes Auto zu kaufen, auch wenn der Antrieb nicht zuerst im Geldsparen besteht,
sondern in einem symbolischen Beitrag an die Umwelt. Und immerhin 9% der Neuwagenkaufer und
5% der Occasionenkdufer beabsichtigen die Anschaffung eines Hybridfahrzeugs. 60% der
Neuwagenk&ufer wiinschen mehr Information zu Treibstofi-effizienten Autos.

Gewissermassen einen Kontrapunkt setzte Willi Diez, Professor am Institut fiir Automobiiwirtschaft
in Geislingen (Deutschland). Er empfahl den Vertretern aus dem Autogewerbe, sich nicht
mimosenhaft zurlickzuziehen, sondern Kritik am Auto als Chance zu verstehen, gewissermassen als
Antrieb fiir neue Entwicklungen.

Die Devise miusse kiinftig heissen: Okologie und Erlebnis zusammenzubringen, denn die Mobilitét
sei nun einmal Teil der Lebensqualitét. «Tun Sie etwas fiir die Umwelt, kaufen Sie ein Autol», wire
nach ihm beispielsweise ein Slogan, denn die Autos wiirden mit jeder Generation immer
umweltfreundlicher. Ob dieser Gang in die Offensive das Motorfahrzeug mit einem Schlag zum
Liebling der Offentlichkeit macht? Warum nicht?

Interview mit Nationalrat und Garagenuntemehmer Markus Hutter (FDP/ZH)
«Die Medien werden dem Stellenwert des Autos nicht gerecht!»

Nationalirat Markus Hutter dusserte sich im Interview prononciert zum Verhaltnis Auto und
Offentlichkeit. AR Was hat lhnen der AGVS-Anlass gebracht?

Markus Hutter: Mir hat der Anlass als Branchenverireter und nicht nur als Nationalrat einen guten
Kontakt zu den Medien gebracht. Er hat aber auch gezeigt, dass bei den Medien sehr oft
Missversténdnisse gegenlber unserem Berufsstand bestehen, dass es aber auch fiir uns sehr viel
zu tun gibt, um eine hohere Anerkennung nicht nur bei den Inseraten, sondern auch beim
Versténdnis fiir unsere tagliche Arbeit zu finden.

Wie sehen Sie das Verhaltnis Garagist/Importeur einerseits und Medien anderseits? Bleibt dieser
Gegensatz bestehen, oder findet man sich auf einer Ebene?

Wir miissen uns finden, denn wir sind in einer gegenseitigen Abhédngigkeit. Wir haben teilweise
unterschiedliche und teilweise gleiche Interessen. Es ist wichtig, aus den Graben herauszukommen
und offen aufeinander zuzugehen. Dazu braucht es aber die Bereitschaft der Medienschaffenden
und der einzeinen Verlreter des Garagengewerbes, die jeweiligen Verhéltnisse partnerschatftlich zu
sehen.

ich rede damit nicht einer Frére-et-cochon-Mentalitat das Wort, sondern einer offenen
Zusammenarbeit, die aber nicht einzelne Aspekte villig ausblendet, wie ich das im Bereich der
Verkehrspolitik ein Stiick weit erlebe und beméngle.

Aus lhren Worten splirt man einen leichten Unterton, dass das Auto in den Medien vergleichsweise
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schlecht wegkommt.

Das ist so. Wir haben sogar mit einer richtiggehenden Autofeindschaft zu kampfen. Nicht Gberall,
aber es wird teilweise wenig Verstdndnis aufgebracht fur die véllig berechtigten Anliegen des
Privatverkehrs. Der hohen Bedeutung der Mobilitat fiir die Gesellschaft, die nun einmal durch das
Auto verkérpert wird, wird man aus redaktioneller Sicht seitens der Medien nicht gerecht.

Was sehen Sie konkret fir Moglichkeiten, damit das Auto in den Medien positiver dargestelit werden
kann?

Ich glaube, es geht nur Gber Kontakte oder gemeinsame Tagungen und Treffen, wo die jeweilige
Situation klargelegt wird. Und es geht auch darum, dass die Medienschaffenden unsere
Losungsvorschléage, Projekie oder Ideen nicht einfach unter den Teppich kehren oder gar nicht
beriicksichtigen, sondern auch veroffentlichen.

Anderseits muss die Automobilbranche auch begreifen, dass die Aufgabe der Medien nicht nur darin
liegen kann, die Autoinserate zu begleiten, sondern dass die Medien auch andere Interessen, etwa
diejenigen der Konsumenten, zu beriicksichtigen haben.

Aber zuweilen muss sich doch Ihre Branche als natzlicher Idiot vorkommen. Als Inserent sind Sie gut
genug. Haben Sie aber ein Anliegen, das Sie an die Offentlichkeit bringen méchten, stossen Sie bei
den Medien zumeist auf taube Ohren.

Das ist in der Tat so. Die Autobranche hat zwar in Bezug auf die Inserate ein kommerzielles Gewicht,
aber ihre politische, gesellschaftliche oder wirtschaftliche Seite kommt ganz klar zu kurz. Unsere
Branche kann ihre Anliegen in den Medien im Gegensatz etwa zu anderen Organisationen oder zur
Verwaltung gar nicht zum Ausdruck bringen, weil sie nicht beriicksichligt werden.

Haben Sie den Eindruck, der Privatverkehr bringe dem &ffentlichen Verkehr (GV) mehr Verstandnis
entgegen als umgekehrt?

Diesen Eindruck habe ich. Betrachten wir einmal die aktuelle Verkehrspolitik. Die Autoseite hat
eingesehen, dass es den &ffentlichen Verkehr braucht und es darum geht, jeden Verkehrstriger so
einzusetzen, dass er den grossten Nutzen bringt.

Die andere Seite vertritt die Meinung, keinen Meter Strasse mehr zu bauen. Sie will den privaten
Verkehr durch staatlichen Zwang einschrénken und letztlich den Konsumenten vorschreiben,
welches Verkehrsmittel sie zu beniitzen haben.

Und was tun Sie dagegen als Sprecher einer parlamentarischen Gruppe, die sich fiir die Belange des
Privatverkehrs einsetzt?

Wir sind daran, die laufenden Projekte zu begleiten wie etwa die Alpentransitborse, die bei ihrer
Realisierung grosse Auswirkungen auf die Transportbranche haite. Wir setzen uns ferner ein fir die
ziigige Fertigsteliung des Nationaistrassenneizes und flr die Beseitigung der Engpésse, da die
jetzigen Staus grosse volkswirtschaftliche Schiaden verursachen. Wir brauchen deshalb Investitionen
in den Strassenbau. Stattdessen wird immer mehr eine nicht finanzierbare Verlagerung zum GV
betrieben. Dagegen treten wir an.

Um noch einmal zum Ausgangspunkt zuriickzukommen. Was nehmen Sie vom Anlass mit in den
Alitag?
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Wir haben gesehen — und zwar aus ganz unterschiedlicher Optik — dass das Auto bzw. der
Privatverkehr eine ganz grosse Bedeutung hat als wirtschaftlicher Faktor und nicht nur als
Spassfaktor. Wir haben dariiber hinaus zur Kenntnis nehmen missen, dass es grosse Defizite gibt
im Bereich der Kommunikation, aber auch im Bereich der Darstellung seitens der Autobranche, die
jéhrlich iber 10Mia Franken an Bundeseinnahmen generiert. Ich bin Uiberzeugt, diese Tagung hat
einen positiven Beitrag dazu geleistet, dass es uns in Zukunft besser gelingt, unsere Anliegen in die
Offentlichkeit zu tragen.

Artikel und Interview finden Sie in der Ausgabe 05/2008 der «Automobil Revue», welche Sie natlirlich
auch

online abonnieren
kdnnen.

AR 05 vom 30.1.2008

Raoul Studer
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Freitag, 25. Januar 2008

Das Auto ist ein beliebtes Medienthema

Das Auto ist bedeutend mehr als ein Transportmittel. Es ist ein emotionales Thema, das in den
Medien mal Gberwanglich positiv («von 0 auf 100 in 5,6 Sek.»), mal ebenso radikal negativ
(«Abgasschleuder») dargestelit wird. Mit dem Stellenwert dieser Berichterstattungen hat sich jetzt
das Institut fur Kommunikations- und Medienwissenschaft ({KMB) von Prof, Roger Blum befasst und
ist zum Schluss gekommen, dass das Auto-Bild in den Medien hichst zwiespéltig ist: «In den
politischen Ressorts iiberwiegen negative Aussagen zum Fahrzeug. Zwei Drittel der Berichte sind
wertend referierend, interpretierend oder kommentierend. in den Autoressorts hingegen iiberwiegen
positive Aussagen. Mehr als 80 Prozent der Beitrage sind wertend referierend. In den
Wirtschaftsressorts wiederum halten sich die positiven und negativen Aussagen die Waage.»

Auftraggeber der Studie war der Auto Gewerbe Verband Schweiz (AGVS). Untersucht wurden elf
Schweizer Zeitungen zu Themen des Jahres 2007. Unter den Bléttern waren Tages- und
Sonntagszeitungen, Kauf- und Gratiszeitungen, Qualitéts- und Boulevardzeitungen, (berregionale
und regionale Zeitungen sowie Zeitungen der Deutschschweiz und der welschen Schweiz. Dabei
habe sich gezeigt, dass in den politischen Ressorts die Boulevardzeitungen negativer berichten als
die Qualitaiszeitungen, die Sonntagszeitungen aber positiver als die Tageszeitungen und die
Regionalzeitungen positiver als die Gberregionalen Zeitungen. in den Wirtschaftsteilen berichten die
Qualitatszeitungen negativer als die Boulevardzeitungen und die Sonntagszeitungen negativer als
die Tageszeitungen. Die Griinde dafir seien «vielfaltig und nicht eindeutig bestimmbary. Kaum je
werde deklariert, dass die Fahrzeugbeschreibungen auf Testfahrten beruhen.
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Kontrovers
dargestellt

STUDIE Autoberichte
in den Zeitungen

DAS AUTO IST IN DEN Medien
stark prdsent. Doch je nach Res-
sort ergibt sich ein anderes Bild.
In den politischen Ressorts iiber-
wiegen negative Aussagen zum
Fahrzeug. Zwei Drittel der Be-
richte sind wertend, interpretie-
rend oder kommentierend. In
den Autoressorts {iberwiegen
hingegen positive Aussagen.
Mehr als 80 Prozent der Beitrige
sind wertend. In den Wirt-
schaftsressorts wiederum hal-
ten sich die positiven und nega-
tiven Aussagen die Waage.

Zu diesen Ergebnissen ge-
langt eine Studie des Instituts
ftir Kommunikations- und Me-
dienwissenschaft der Univer-
sitit Bern (ikmb), die diese im
Auftrag des Auto Gewerbe Ver-
bands Schweiz {AGVS) durchge-
fithrt hat. Der Studie, die nur
Teilaspekte behandelt, soll eine
grossere Studie folgen.

UNTERSUCHT WURDEN elf
Schweizer Zeitungen zu The-
men des Jahres 2007. Unter den
Blattern waren Tages- und Sonn-
tagszeitungen, Kauf und Gratis-
zeitungen, Qualitits- und Boule-

vardzeitungen, tiberregionale
und regionale Zeitungen sowie
Zeitungen der Deutschschweiz
und der welschen Schweiz.

Dabei zeigte sich, dass in den
politischen Ressorts die Boule-
vardzeitungen negativer berich-
ten als die Qualitdtszeitungen,
die Sonntagszeitungen aber po-
sitiver als die Tageszeitungen
und die Regionalzeitungen posi-
tiver als die iiberregionalen Zei-
tungen. Die Griinde dafiir sind
vielfdltig und nicht eindeutig
bestimmbar.

In den Wirtschaftsteilen be-
richten die Qualititszeitungen
negativer als die Boulevardzei-
tungen und die Sonntagszeitun-
gen negativer als die Tageszei-
tungen, wahrscheinlich, weil sie
zusdtzliche Themen aufwarfen
und diese kritisch beleuchteten,
heisst es. In den Autoressorts
fillt auf, dass die grdsste Gratis-
zeitung  {iberdurchschnittlich
positiv tiber das Auto berichtet,
obwohl sie sich an Pendler rich-
tet. Kaum je deklariert wird, dass
die Fahrzeugbeschreibungen auf
Testfahrten beruhen. (M2)
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Neue Autos fiir
das Gewissen

MOBILITAT Autos mit geringerem
Benzinverbrauch seien eine Chan-
ce flir die Garagiers, sagte ETH-Pro-
fessor Peter de Haan gestern an der
Tagung des Autogewerbeverban-
des Schweiz in Bern.

Die Schweizer Neuwagenkéufer
handelten widerspriichlich. - Sie
kauften im Durchschnitt grossere
Autos als die iibrigen Européer.
Abersie h#tten dabei ein schlechtes
Gewissen wegen der Umweltbelas-
tung, sagte de Haan. Das schlechte
Gewissen sei durchaus berechtigt,
meinte er weiter. Der Klimawandel
sei eine Tatsache, und der Mensch
sei der Verursacher.

Das beste fiir die Autobranche
sei, offensiv auf diese Entwicklung
zu reagieren. Der Treibstoffver-
brauchwende zum entscheidenden
Thema. Das Ziel miisse sein, leis-
tungsféhige Autos mit geringem
Verbrauch zu verkaufen. Dann tref-
fe man zwei Fliegen auf einen
Schlag: Der Kdufer habe sowohl
Spassan seinemWagenalsauch ein
ruhiges Gewissen.

Der Preis spiele nicht die ent-
scheidende Rolle. Der Schweizer
Kéufer lasse sich sein gutes Gewis-
sen etwas kosten. Das ‘zeige die
Nachfrage nach Hybridfahrzeugen
(Benzin- und Elektromotor), wel-
che von den Herstellern vorldufig
nicht befriedigt werden kénne.

Die Zukunft gehore technolo-
gisch ausgeklligelten Benzinmoto-
ren, sagte de Haan., Erdgas und Bio-
treibstoffe seien nicht zukunfts-
tauglich. Sie sparten keine Energie
und die Anbaufléche fiir Energie-
pflanzen sei begrenzt. Auch die mit
Wasserstoff betriebene Brennstoff-
zelle werde sich nicht durchsetzen.

Die Brennstoffzelle habe durch-
aus eine Zukunftschance, sagte da-
gegenWilli Diezvom Institut fiir Au-
tomobilwirtschaft- in Geislingen
(D). Auch er forderte Fahrzeuge mit
effizienteren Benzin- und Diesel-
motoren. Vermarktet werdenkénn-
ten sie unter dem Werbeslogan:
«Tun Sie etwas fiir die Umwelt: Kau-
fen Sie ein neues Aiton, (-11-)

Weniger St - mebr Ronkure
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Das Auto in der Presse
Negativ im Politik-, positivim Konsumteil

(pd) Das Auto wird in der Schweizer Presse je
nach Ressort entweder tiberwiegend positiv oder
iiberwiegend negativ dargestellt. Dies ergab eine
Studie der Universitdt Bern im Auftrag des Auto-
gewerbeverbands Schweiz (AGVS). Insgesamt ist
das Auto in den Medien stark présent. In den
politischen Ressorts liberwiegen negative Aus-
sagen zum Fahrzeug. Zwei Drittel der Berichte
sind wertend referierend, interpretierend oder
kommentierend. In den Auto-Ressorts hingegen
iiberwiegen positive Aussagen. Mehr als 80 Pro-
zent der Beitrige sind wertend referierend. In
den Wirtschaftsressorts wiederum halten sich die
positiven und negativen Aussagen dic Waage.

Der Studie des Berner Instituts fiir Kommuni-
kations- und Medienwissenschaft (IKMB), die
nur Teilaspekte behandelt, soll eine grossere Stu-
die folgen. Untersucht wurden elf Schweizer Zei-
tungen zu Themen des Jahres 2007. Dabei zeigte
sich, dass in den politischen Ressorts die Boule-
vardzeitungen negativer berichten als die Quali-
tatszeitungen, die Sonntagszeitungen aber positi-
ver als die Tageszeitungen und die Regional-
zeitungen positiver als die liberregionalen Zeitun-
gen. Die Griinde dafiir sind laut der Studie viel-
faltig und nicht eindeutig bestimmbar.

In den Wirtschaftsteilen berichten die Quali-
tdtszeitungen negativer als die Boulevardzeitun-
gen und die Sonntagszeitungen negativer als die
Tageszeitungen, wahrscheinlich weil sie zusitz-
liche Themen aufwarfen und diese kritisch be-
leuchteten. In den Auto-Ressorts fillt auf, dass
die grosste Gratiszeitung («20 Minuten») iiber-
durchschnittlich positiv iiber das Auto berichtet,
obwohl sie sich an Pendler des offentlichen
Verkehrs richtet. Kaum je deklariert wird, dass
die Fahrzeugbeschreibungen auf Testfahrten be-
ruhen.

In die Untersuchung einbezogen waren «20
Minuten», «Blick», «Tages-Anzeiger», «NZZ»,
«Basler Zeitung», «Bote der Urschweiz», «Walli-
ser Bote», «Sonntags-Blick», «<NZZ am Sonntag»,
«Le Matin» und «Le Matin Dimanche». Fir die
Studie verantwortlich zeichnen Manuela Baumli,
Olivier Borer und Professor Roger Blum.
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{pd) Das Auto wird in der Schweizer Presse je nach Ressort entweder Giberwiegend positiv oder
liberwiegend negativ dargestellt. Dies ergab eine Studie der Universit4l Bern im Auftrag des
Autogewerbeverbands Schweiz (AGVS). Insgesamt ist das Auto in den Medien stark présent. In den
politischen Ressorts iberwiegen negative Aussagen zum Fahrzeug. Zwei Drittel der Berichte sind
wertend referierend, interpretierend oder kommentierend. In den Auto-Ressorts hingegen
Uberwiegen positive Aussagen. Mehr als 80 Prozent der Beitrage sind wertend referierend. in den
Wirtschaftsressorts wiederum halten sich die positiven und negativen Aussagen die Waage.
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Der Studie des Berner Instituts fir Kommunikations- und Medienwissenschaft (IKMB), die nur
Teilaspekte behandelt, soll eine grossere Studie folgen. Untersucht wurden elf Schweizer Zeitungen
zu Themen des Jahres 2007, Dabei zeigte sich, dass in den politischen Ressorts die
Boulevardzeitungen negativer berichten als die Qualititszeitungen, die Sonntagszeitungen aber
positiver als die Tageszeitungen und die Regionalzeitungen positiver als die {iberregionalen
Zeitungen. Die Griinde dafur sind laut der Studie vielféltig und nicht eindeutig bestimmbar.

In den Wirtschaftsteilen berichten die Qualitatszeitungen negativer als die Boulevardzeitungen und
die Sonntagszeitungen negativer als die Tageszeitungen, wahrscheinlich weil sie zusatzliche
Themen aufwarfen und diese kritisch beleuchteten. In den Auto-Ressorts falit auf, dass die grosste
Gratiszeitung («20 Minuten») Uberdurchschnittlich positiv iiber das Auto berichtet, obwohl sie sich an
Pendler des offentlichen Verkehrs richtet. Kaum je deklariert wird, dass die Fahrzeugbeschreibungen
auf Testfahrten beruhen.

In die Uniersuchung einbezogen waren «20 Minuten», «Blick», «Tages-Anzeiger», «NZZ», «Basler
Zeitung», «Bote der Urschweiz», «Walliser Bote», «Sonntags-Blick», «NZZ am Sonntag», «Le
Matin» und «Le Matin Dimanche». Fiir die Studie verantwortlich zeichnen Manuela Baumli, Olivier
Borer und Professor Roger Bium.
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Erstmalige Studie iiber das Auto in den Schweizer Medien

Stindenbock oder Heilsbringer?

Das Automobil wird in den Schweizer Zei-
tungen entweder mehrheijtlich positiv
oder vorwiegend negativ dargestellt. Dies
ergab eine Studie der Universitit Bern im
Auftrag des Autogewerbeverbands der
Schweiz (AGVS). «Um ihre Kunden kom-
petent beraten zu konnen, miissen un-
sere Mitglieder wissen, wie die Offentlich-
keit iiber das Auto denkt. Deshalb hat der
AGVS fiir 2008 das Auto in der Offentlich-
keit zu seinem Schwerpunktthema er-
Klirt», sagte AGVS-Zentralprisident Urs
Wernli. Die offentliche Meinung werde
stark von den Medien beeinflusst, sie
hitten dadurch direkten Einfluss auf die
Wahrnehmung des Autos.

Die Studie, die unter der Leitung von
Prof. Roger Blum vom Institut fiir Kom-
munikations- und Medienwissenschaft
der Universitidt Bern (IKMB) entstand,
ergab, dass das Thema Auto in den
Medien stark prisent ist. Doch je nach
Ressort ergibt sich ein anderes Bild. In
den politischen Ressorts ilberwiegen

negative Aussagen; zwei Drittel der Be-
richte sind wertend geschrieben und
lassen die Meinung des Autors durch-
schimmern. In den Autoressorts hinge-
gen {iberwiegen positive Aussagen. Mehr
als 80% der Beitréige sind wertend ver-
fasst. In den Wirtschaftsressorts wie-
derum halten sich die positiven und die
negativen Aussagen die Waage.
Untersucht wurden elf Schweizer Zei-
tungen zu Themen des Jahres 2007. Dabei
zeigte sich, dass in den politischen Res-
sorts die Boulevardzeitungen negativer
berichten als die Qualitiitszeitungen, die
Sonntagszeitungen positiver als die Tages-
zeitungen und die Regionalzeitungen po-
sitiver als die {iberregionalen Zeitungen.
«Die Griinde daflir sind vielfdltig und
nicht eindeutig bestimmbar», sagt Me-
dienwissenschaftler Blum. In den Wirt-
schaftsteilen berichten die Qualititszei-
tungen negativer als die Boulevardzeitun-
gen und die Sonntagszeitungen negativer
als die Tageszeitungen. DS
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